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Reporta¿: Hewlett-Packard
Real life
experience

Pod tym tytu³em pod koniec lipca br. w Brighton odby³a
siê konferencja Hewlett-Packarda, na której rozprawiano
na temat „udomowiania” Internetu i prawdopodobnych
tego skutków.
o
 6
e

N a dziennikarzy przyby³ych z ca³ej
Europy, w brytyjskim kurorcie nad

kana³em La Manche (Wyspiarze powie-
dzieliby: Kana³em Angielskim) – Brigh-
ton – czeka³o kilka niespodzianek. Naza-
jutrz po przyjeŸdzie, w murach monu-
mentalnego hotelu Metropole rozpoczê-
³y siê prezentacje i pokazy. T³umnie ze-
branych goœci przywita³ mened¿er gene-
ralny dzia³u osobistych
drukarek laserowych – Bill
McGlynn – (swoj¹ drog¹
niez³a specjalizacja...), któ-
ry stwierdzi³, ¿e „Internet
jest technologicznym cy-
klonem, w oku którego
znajduje siê Hewlett-Pac-
kard”. Sens tej tajemniczej
wypowiedzi po kilkunastu
minutach wyjaœni³ siê sam.

Otó¿ przedstawiciele HP
zauwa¿yli (pewnie nie tyl-
ko oni), ¿e popularnoœæ Internetu roœnie
praktycznie z dnia na dzieñ. Wkrótce
wiêc zapewne ka¿dy (przynajmniej
w Ameryce) pod³¹czy domowego PC-ta
do Sieci i bêdzie chcia³ drukowaæ artyku-
³y z elektronicznych gazet i czasopism,
nie mówi¹c o fragmentach ksi¹¿ek. Aby
drukowaæ tzw. ró¿ne rzeczy trzeba mieæ
odpowiednie urz¹dzenie, czyli drukarkê,
dziêki której ka¿dy u¿ytkownik bêdzie
móg³... itp. itd.
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W chwilê póŸ-
niej przedsta-
wiono relacjê:
„fotografia
i PC” (w kon-
tekœcie przy-
sz³ego kontrak-
tu Hewlett-Pac-
karda z Koda-

kiem), z omówie-
nia której wyni-
ka³o, ¿e w Euro-
pie sprzedaje siê
(rocznie) 530 mi-
lionów rolek fil-
mów, a 60% skle-
pów fotograficznych zamierza oferowaæ
klientom aparaty cyfrowe. Przys³uchu-
j¹c siê takim dywagacjom stwierdzi³em,

Ciep³e, kolor
w Brighton:
820Cxi (po l
¿e HP zamierza zarzuciæ nas – u¿yt-
kowników – sprzêtem, który umo¿li-
wi tworzenie domowych archiwów
zdjêæ, bez negatywów, odbitek, ciê¿-

kich albumów etc.
Takie to wizje roztaczali kolejni

przedstawiciele HP. To czy oka¿¹
siê prawdziwe, czy nie – nie jest
tak bardzo istotne. Wa¿na na-
tomiast wydaje siê ogólno-
œwiatowa technologiczna po-
goñ, której efektem s¹ wci¹¿
lepsze komputery czy dru-
karki. W³aœnie drukarki...

To by³y owe niespodzianki...
Na pokazie mieliœmy okazjê przypa-

trzeæ siê, dotkn¹æ i sprawdziæ cztery no-
we modele drukarek HP. Pierwszym
urz¹dzeniem by³ DeskJet 69xC (wersje
690C i 694C) – domowa drukarka
o szybkoœci 2 barwnych str./min, która
ma zawojowaæ rynek tradycyjnych foto-
grafii. Drugim DeskJet 820Cxi – plujka
przeznaczona dla rynku SOHO i druku-
j¹ca 4 strony (w kolorze z rozdzielczo-
œci¹ 600x300 dpi) w ci¹gu minuty. Kolej-
nym novum by³a kolorowa atramentów-
ka dla profesjonalistów (4 str./min, rów-
nie¿ 600x300 dpi) wyposa¿ona w 2,5
MB pamiêci. Do wszystkich drukarek

„za³adowano”
technologiê
RealLife Ima-
ging (st¹d ty-
tu³), umo¿li-
wiaj¹c¹ otrzy-
mywanie wy-
raŸnych liter
i ¿ywych kolo-
rów na wydru-
kach, C-REt
(Color Resolu-
tion Enhance-
ment technolo-
gy), odpowie-
dzialn¹ za
zwiêszenie in-
tensywnoœci
koloru i opty-
malne wydruki
oraz Color-

Smart – mechanizm
eliminuj¹cy b³êdy
i przek³amania
w trakcie procesu
drukowania. Ostat-
nia nowinka [...]*.
Ale to ju¿ inna hi-
storia... 

Adam Chabiñski

* Niestety z powodu embarga informacyjnego obowi¹zuj¹cego
jeszcze przez miesi¹c, nie mogê ujawniaæ ¿adnych szczegó³ów.

we DeskJety 
90C (u góry), 
wej), 870Cxi (u do³u)
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