Generalitat de Catalunya
Departament de la Presidéncia

Consell Interuniversitari L . M"%
de Catalunya Universitat Auténoma de Barcelona

Llicenciatura en Publicitat i Relacions Publiques

Ciencies Socials

Centre responsable

Facultat de Ciéncies de la Comunicacio
Sortides professionals

Aquesta titulacio té, entre altres, aquestes sortides professionals:
- creacio, disseny, gesti6 i produccié de comunicacié publicitaria
- organitzaci6, gesti6 i direccié d'empreses publicitaries i de relacions publiques
- exercici de la docéncia en centres d'ensenyament secundari i universitari

Pla d'estudis

Titulacio: Llicenciat en Publicitat i Relacions Publiques.

Durada: 4 anys estructurats en dos cicles de dos anys cadascun.

Publicaci6 del pla d'estudis: BOE num. 24 del 28/01/93.

La carrega lectiva total és de 320 credits, i els cursos estan distribuits en quadrimestres, vuit en
total. Cada credit equival a 10 hores lectives, aproximadament.

Distribucio aproximada per cicle i curs dels crédits que cal assolir
Cicle Curs Matéria Materia Matéria Credits de Totals
troncal obligatoria optativa lliure config.
1r 1 55.0 25.0 80.0
1r 2 26.0 55.0 81.0
2n 3 30.0 35.0 6.0 9.0 80.0
2n 4 20.0 30.0 6.0 23.0 79.0

Les assignatures es divideixen en els blocs seguents:

Materies troncals

Troncals: corresponen a les matéries que s'estableixen en el Reial Decret de directrius generals
propies d'aquesta titulacié. S'han de cursar totes les assignatures segients:

Denominacio Credits Denominacio Credits

Teor. Pract. Teor. Pract.
Teoria i practica de la redaccio 4.0 6.0 Comunicaci6 corporativa 3.0 2.0
periodistica
Teoria i estructura de la publicitat i les 5.0 5.0 Estructura social 3.0 2.0
relacions publiques
Historia del moén actual 4.0 1.0 Documentacio6 informativa 3.0 3.0
Estandard oral de la llengua 2.0 3.0 Processos i tecniques creatives 4.0 6.0
Redacci6 i locucio als mitjans audio- 2.0 3.0 Introduccié a la investigacié de 3.0 2.0
visuals mitjans publicitaris
Disseny, composici6 visual i tecnologia 2.0 3.0 Programacié i técniques de les 2.0 3.0
en premsa relacions publiques
Teories de la comunicacio | 4.0 1.0 Estratégia, conceptualitzacio i 4.0 6.0

redac. del missatge public

Historia general de la comunicacio 4.0 1.0 Estratégia creativa 2.0 3.0
Estandard escrit de la llengua 3.0 2.0 Normativa de I'activitat publicitaria 2.0 3.0
Teoria i tecnica del llenguatge 2.0 3.0 Subjectes de I'activitat publicitaria 3.0 2.0
radiofonic
Teoria i técnica del llenguatge televisiu 2.0 3.0 Relacions publiques en sectors 3.0 2.0
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[ especialitzats

Materies obligatories

Obligatories: assignatures que estableix la UAB. Cal cursar totes les relacionades a continuacio:

Denominacié Credits

Teor. Pract.

Moviments estétics moderns i publicitat 2.0 3.0

Introduccié a I'economia actual 4.0 1.0

Introduccid a la creativitat publicitaria 6.0 4.0

Economia aplicada i de I'empresa 3.0 2.0

Introduccié a la mercadotécnia 5.0 5.0

Introducci6 a I'estadistica aplicada 3.0 2.0

Teories de la comunicacio Il 4.0 1.0

Introduccié a la teoria i técnica 20 3.0

cinematografica

Teoria i técnica de la fotografia 2.0 3.0

Aplicacio estadistica a la investigacio 4.0 6.0

publicitaria

Métodes i técniques d'investigacio en 4.0 1.0

comunicacié de masses |

Historia de la publicitat i de les relacions 4.0 1.0

publiques

Introduccid a la psicologia 4.0 1.0

Tecnologia audio-visual en public. 2.0 3.0

(fotografia publicitaria)

Estratégia i planificacioé de mitjans 2.0 3.0

publicitaris

Sociologia del consum 3.0 2.0

Historia de la comunicacié social a 4.0 1.0

Catalunya

Mercadotécnia estrategica i corporativa 2.0 3.0

Métodes i tecniques d'investig. en 3.0 2.0

comunicacié de masses Il

Produccié i disseny grafic en publicitat 2.0 3.0

Estructura de I'activitat publicitaria a 3.0 2.0

Espanya i Catalunya

Estructura de I'activitat de relacions 3.0 20

publiques a Espanya i Catalunya

Métodes d'investigacio de la publicitat i el 2.0 3.0

consumidor

Tecnologia dels mitjans audio-visuals en 4.0 6.0

publicitat (TV i cinema)

Conceptualitzacio i direccié d'art del 2.0 3.0

missatge publicitari

Materies optatives

Optatives: assignatures que estableix la UAB. Cal cursar les necessaries, de les relacionades a
continuacio, per obtenir 12.0 crédits:

Denominaci6 Credits Denominaci6 Credits
Teor. Pract. Teor. Pract.

Estandard oral de la llengua catalana 2.0 3.0 Models matematics en la 3.0 2.0
planificacié de mitjans publicitaris

Llengua espanyola oral 2.0 3.0 Comunicaci6 politica 4.0 1.0

Estandard escrit de la llengua catalana 3.0 2.0 Sistemes i formes de comunicacié 4.0 1.0
empresarial

Llengua espanyola | 3.0 2.0 Sistemes d'informaci6 de 3.0 2.0
mercadotécnia

Estructura de la comunicaci6 de 4.0 1.0 Técniques analitiques de la 2.0 3.0

masses | investigacio publicitaria

Psicologia de la percepcié 3.0 2.0 Semiotica de la comunicaci6 de 3.0 2.0
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masses
Informatica documental i 1.0 4.0 Recursos linguistics en publicitat i 1.0 4.0
teledocumentacio relacions publiques
Redacci6 publicitaria en catala 2.0 3.0 laboratori de practiques de 1.0 4.0
creativitat publicitaria
Teoria del consumidor 3.0 2.0 Propaganda i publicitat 3.0 2.0
institucionals
Economia d'Espanya i de Catalunya 3.0 2.0 Gestié de comunicacio6 a 6.0 4.0

I'empresa publica i privada

Direcci6é de comptes 2.0 3.0

Mateéries lliures

Lliures: cal cursar les necessaries, entre I'oferta general de la UAB, per obtenir 32.0 credits.

Informacié general

Oficina d'Informacio

pl. Civica — Campus de Bellaterra
08193 Cerdanyola del Valles

Tel.: 93581 11 11

Fax.: 93 581 20 00

World-Wide Web: http://www.uab.es/
e.mail: informacio@uab.es
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